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ARTEFIERA, INTERVISTA ALLA DIRETTRICE ANGELAVETTESE
«Non solo luogo di commercio ma anche di conoscenza

E una necessitd aprire le scatole nere della
tecnologia per autodeterminare le proprie vite

La «connessione totale» non prevede di sapere
come funzionano computer, tablet e smartphone
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LINDA CHIARAMONTE

B Sié chiusaieriaBolognala
quarantunesima edizione di
Artefiera (con 48mila visitato-
ri) segnata da un cambio di pas-
so e dall'impronta data dalla
nuova direttrice Angela Vette-
se, in carica per i prossimi tre
anni. La storica d’arte, curatri-
ce, docente e gia direttrice di
musei, ha deciso di snellire
stand e padiglioni e di puntare
sulla qualita rispetto alla quan-
tita. La kermesse si & articolata
in Main Section, Solo Show e Nue-
va Vista, curata da Simone Fran-
gi, e Spedal Projects sezione di
performance e incontri pensa-
tada Chiara Vecchiarelli.

«Le fiere oggi sono molto di-
verse dalle edizioni di qua-
rant’anni fa, quando vide la lu-
ce anche quella bolognese», af-
ferma Vettese.

Quali sono state allora le novi-
ta di questa quarantunesima
Artefiera?

Ormai si € reso necessario se-
guire l’evoluzione che ha por-
tato le fiere ad essere non solo
luoghi di commercio, ma an-
che di scambio culturale. Sen-
zanulla togliere al mercato, de-
vono fare spazio alla qualita e
alle nuove proposte. In base a
cid, abbiamo pregato i galleri-
sti di essere pill propositivi e
portare meno artisti: non sem-
pre & stato facile. L'idea era
quella di dare piil aria e ossige-
no, pitl possibilita di transito e
meno metri da percorrere.

QuiaBologna cisiaffaticae,
aun certo punto, sicreal’effet-
to occhi pieni. C’é molto da vede-
re anche fuori, oltre gli stand,
secondo I'idea che la fiera sia
un sasso gettato da cui si dira-
inano onde che arrivano fino
al centro storico. Ci interessa-
vafarvedere Bologna per quel-
loche é:una citta dotta, bellae
anche molto produttiva.

Che ruolo gioca, ancora oggi,
lacrisi sul mercato dell’arte?

La crisi ¢’é, ma non riguarda
tanto i beni rifugio. Il mercato

dell’arte & un mercato del lus-
so. Per questo ho ritenuto im-
portante mettere a disposizio-
ne del pubblico mostre che si
possano vedere comprando
un biglietto non caro, mentre
non tutti possono permettersi
di comprare un’opera. I due
pubblici possono essere soddi-
sfatti, in maniera diversa.
Qual & lo stato di salute del
collezionismo italiano?
L'Italia é tradizionalmente un
paese di grande collezionismo
in termini quantitativi: tutti
gliitaliani hanno un quadroin
casa. Detto questo il gusto non
é educato, non si fa storia
dell’arte al liceo né all'universi-
ta, non si lavora sul contempo-
raneo, manca un‘attivitd for-
mativa... Fra i compiti delle fie-
re quindi c’é anche quello di
rendere un luogo d’arte piti ac-
cessibile rispetto al museo, do-
ve proporre qualcosa che il visi-
tatore non conosce. Il collezio-
nismo & quantitativamente
ampio, ma qualitativamente
non & cosi vivace, pur se gli ulti-
‘mi anni hanno portato molto
in alto le vendite di opere d’ar-
te italiana degli anni '60 e *70.
Alivello internazionale c’é sta-
to un picco che sta esaurendo-
si. Possiamo cercare di coltivar-
lo con pubblicazioni ed esposi-
zioni interessanti. Ci hannoac-
cettato nella storia dell’arte e
nel mondo delle aste: cerchia-
mo oradi tenere le posizioni.
E possibile un dialogo fra il
contemporaneo o Parte del
passato?
Vivono benissimo insieme. In
Italia & quasi impossibile evita-
re il passato, qualsiasi installa-
zione, mostra o scultura in
area pubblica entra in contra-
sto con splendidi palazzi anti-
chi. Anzi, citando Renzo Pia-
no, si pud rammendare il pas-
sato attraverso pezzi di con-
temporaneo. L’Italia va conti-
nuamente rammendata non
solo per i terremoti, ma per-
ché avendo cosi tante tracce
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antiche richiede messe a nor-
ma, nuove pavimentazioni,
lavori di adeguamenti per la
fibra ottica o la costruzione
di metropolitane. Dobbiamo
sempre «rifare il passato».
Sarebbe bellissimo se impa-
rassimoa rammendarlo conin-
nesti importanti di contempo-
raneo; in fondo, & quello che
I'Italia ha sempre fatto. A Bolo-
gna, il Gotico convive con il Me-
dioevo e il Rinascimento. Il no-
stro paese é fatto cosi, se inse-
riamo pillole di contempora-
neonon tradiamo I'identita ita-
liana, ma la confermiamo.
Che progetti ha per le edizio-
nifuture?
L’obiettivo commerciale & atti-
rare di nuovo le gallerie inter-
nazionali. Poi, ho uri sogno pitt
personale: trasformare Artefie-
ra in un momento di festa del
contemporaneo che coinvolga
tutta la citta. In parte, € gia co-
si. Sarebbe bello diventasse un
festival delle arti che, dal pia-
No economico passasse a quel-
lo culturale e della vita civica - w.,. - :
per creare occasioni comuni. Una visitatrice in uno stand, alla 41/ma edizione di Artefiera
In Italia & una formula che fun-
ziona: Mantova ]a ricordiamo
pit per il Festivaletteratura
che non per la citta stessa con
lebellezze che Mantegna e Giu-
lio Romano ci hanno lasciato.
Per riconoscerli, abbiamo avu-
to bisogno di un appuntamen-
toannuale.
Credo che Bologna non ab-
bia bisogno di questa pubblici- -
3, & una citta colta, bellae non
solo uno snodo ferroviario e
viario. E necessario perd riba-
dirlo, altrimenti perderemmo
di vista che & una citta d’arte
con grandissime potenzialita
sul piano sociale, produttivo e
culturale. Artefiera dovrebbe
diventare la cellula in grado di
far scoppiare una bomba di cul-
tura e divertimento.
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